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随着气象电视节目的不断发展和完善，计算
机制作技术的快速发展，气象电视节目逐步向精
品化、专业化、多元化发展，节目越做越精彩，制
作水平不断地提高，并且更富有创意。广告制作
直接影响气象电视节目播出的整体效果。对客户
广告进行有创意的设计，采用多种图像处理技术
及后期效果的渲染，制作出满足高端客户的广告
产品，是气象电视策划设计制作者追求的目标。
气象电视广告的策划设计

气象电视节目的画面策划设计，不仅要符合
电视节目制作的美学要求，画面要凸显主从与重
点、画面的对称与均衡、对比与和谐、节奏与韵
律、空白的设置与运用，气象电视节目是专业性
比较强的科普资讯类节目，广告只是节目市场经
营的一部分，栏目广告多以天气窗的形式表现，主
要是嵌入式、无声画面，广告时间短，画面小、只
占部分电视屏幕，不能携带过多或复杂的信息，要
求信息简洁单一。

广告创作首先进行广告创意，分析客户提供
的素材，了解客户做广告的意图，确定画面突出
的侧重点，广告词需精心提炼，以化解播出时间

短、信息量大的矛盾。曾接过客户仅提供白色的
泡沫箱、箱盖，厂名、厂址等广告素材，要求策
划提出创意方案。了解到新型泡沫塑料是厂家新
投产的产品。认为应突出产品的绿色环保、简捷
轻便，设计以绿色渐变色为主基调的背景画面，取
富于想象的绿叶置于画面中间，把白色的泡沫箱、
箱盖置放在绿叶上，绿叶与白色泡沫产品形成鲜
明对比，醒目突出，再经特效处理，画面立体感
强了；在绿叶及产品画面上打上广告词，公司名
放置在画面的上方，公司地址放置在画面的下方。
这样既符合视觉阅读顺序，整个画面协调、产品
突出，又有创意，客户也很满意。
气象电视广告的制作技巧
２１广告素材的采集方式

气象电视节目广告素材来源：①拍摄参数所
决定的数码图片。为达到理想的效果，宜采用３００
万像素以上的数码相机拍摄；②广告客户提供的
图文宣传稿，图文宣传稿可人工扫描输入。
２２图片扫描技巧

扫描的质量由扫描仪相关参数所决定，根据
电视广告媒体，结合图片原稿的实际质量和大小
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积云，随后不长时间即有大量对流云移到本站上
空，并产生较大降水；１３时过后降水停止；１４时
发现部分天空晴朗，在大片蔽光云下有较低灰色
云条存在，另有小部分云呈圆弧形凸起。１４时云
的记录应为：积云性高积云、积云性层积云、淡
积云。理由：大量对流云移动到本站上空，并产
生较大降水，不论有无雷电，应为积雨云。１３时

过后降水停止，１４时观测发现大片蔽光云，系积
雨云崩溃后，积云性高积云初生阶段；较低灰色
云条是下榻平衍而成的积云性层积云；部分云呈
圆弧形凸起，应为淡积云。云状不能记录为普通
高积云和层积云，因为它们是积雨云结束后的衍
生云，而非天空原本存在的高积云和层积云。
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来设定扫描仪参数。扫描仪分辨率的高低决定扫
描仪所能记录图像的细致程度，扫描分辨率越高，
获得的图像文件尺寸和精度也越大，但扫描要更
长的时间并占用更大的硬盘内存空间；低分辨率
扫描导入的图像，仅通过大量扩展图像中的像素
是难以提高图像质量的。因此在扫描图像时，选
用合适的扫描分辨率至关重要。较高的分辨率可
以提高扫描图像的品质，但扫描分辨率受限于扫
描仪分辨率指标，还要从图像处理目的分析图像
是否需要高的分辨率。假如扫描的原图需要放大，
扫描分辨率可以选取得大一些，但不能超过扫描
仪的光学分辨率。通过对扫描图像的综合考虑来
选择合适的扫描分辨率：扫描图像仅用于电视屏
幕显示，并且要求显示时图像不变形，扫描分辨
率可设定为７２ｄｐｉ。

制作汽车广告，扫描客户提供的宣传图片时，
扫描分辨率设置为７２ｄｐｉ（其它参数为默认值），
扫描后的图像不变形，影像尺寸较小，较适宜广
告画面的尺寸。设置大于１００ｄｐｉ影像尺寸大于
广告画面的尺寸，需在制作时加以调整。
２３对广告素材的处理技巧

用扫描方式导入的图片先用Ａｄｏｂｅ
Ｐｈｏｔｏｓｈｏｐ的“Ｎｏｉｓｅ”滤镜“Ｄｅｓｐｅｃｋｌｅ”和
“Ｓｈａｒｐｅｎ”滤镜“ＳｈａｒｐｅｎＥｄｇｅ”对图面的龟纹处
理；然后以原素材或实物为参照对象，采用ＲＧＢ
模式对画面进行总体调整后，再对个别图像或区
域进一步调整亮度燉对比度、色阶、色相燉饱和度
及图面大小。然后对画面进行细节处理，特别注
意在选取过程中羽化、锐化、修改等参数值的设
定，应用色彩和亮度控制、滤镜等相关工具。色
彩重要的是层次和对比。层次可用色彩明度、色
相、纯度的渐变；对比可由色彩面积、色相、纯
度、明度的对比获得，色彩不平衡可调整形状的
位置、大小、形态补偿；形状的不平衡也可调整
色彩的深浅、纯度补偿。最后以广告的需要为出
发点，结合平时相关制作或使用经验的积累，通
过图层的使用，增加图层样式的混合选项，达到
客户需要的效果。值得注意的：一是天气窗口的
广告多是嵌入式的，广告画面大小，要考虑导入
节目制作平台时所设置的天气窗口画面大小，注

意比例及色彩的协调；二是广告画面需考虑电视
播出可能存在“吃边”现象，尽量留有“余地”；
全屏配音广告画面左上角注意留出“电视台台
标”位置，以免广告信息被遮挡。
广告图片的后期深加工制作及渲染技巧

平面画面制作后，需附于画面一些特殊效果，
使画面形象生动活泼，达到满意的视觉冲击和广
告效果。用ＡｄｏｂｅＡｆｔｅｒＥｆｆｅｃｔｓ影视后期制作软
件，进行后期效果渲染，如外挂的Ｔｒａｐｃｏｄｅ中的
Ｓｈｉｎｅ光效插件，可快速制作放射性光线，用来制
作文字、商标制作光芒效果及其他方式的体积光，
效果很好。

启动ＡｆｔｅｒＥｆｆｅｃｔｓ，新建一个合成文件，尺寸
采用ＰＡＬＤ１燉ＤＶ制式，长度根据要求决定。双
击导入“天气预报ｐｓｄ”，选中“天气预报”文字
层，单击菜单Ｅｆｆｅｃｔｓ燉Ｔｒａｐｃｏｄｅ燉Ｓｈｉｎｅ添加Ｓｈｉｎｅ
光效。图层产生了光效，但效果不佳需调整。展
开Ｓｈｉｎｅ调整ＲａｙＬｅｎｇｔｈ、ＢｏｏｓｔＬｉｇｈｔ参数值，
将ＴｒａｎｓｆｅｒＭｏｄｅ设置为Ｎｏｒｍａｌ方式，此时光
芒效果出来了。对Ｓｈｉｍｍｅｒ调整光芒中心点亮
度的光束效果，调整光束的数量Ａｍｏｕｎｔ和光束
的细节程度Ｄｅｔａｉｌ。对光芒颜色Ｃｏｌｏｒｉｚｅ参数调
整，对光芒发射点ＳｏｕｒｃｅＰｏｉｎｔ、光芒长度Ｒａｙ
Ｌｅｎｇｔｈ、光芒推进强度ＢｏｏｔＬｉｇｈｔ等参数加以设
定，对光芒进行动画设置。Ｓｈｉｎｅ各参数设定后，
预览光芒效果，若光芒效果不理想，可再调试，直
至满意为止。生成视频文件。执行Ｃｏｍｐｏｓｉｔｉｏｎ的
ＭａｋｅＭｏｖｉｅ渲染输出。
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